GENERO CLASSIFICADOS: UMA LEITURA DE DIVERSAS VOZES
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Introducao

A lingua € um fato socio-cultural utilizada por ividuos historicamente
situados num tempo e num determinado espaco. mspbica dizer que as palavras
mobilizadas no discurso ndo sdo neutras, uma vezsga fruto da interagdo entre
individuos e, por consequéncia, trazem em suaitagdb apreciacdes valorativas de
um locutor em relacdo ao objeto do discurso e datde ao outro sobre o0 objeto,
engendrando vozes de outros discursos (BAKHTIN3200

Observando a complexidade do discurso em diferegéasros jornalisticos,
como é o caso dos classificados, chamaram-nosaaters; classificados em que sao
oferecidos servi¢os sexuais. Dessa forma, analgeE@sses anuncios, a fim de mostrar
como € construida a imagem do sujeito locutor qum@a seus servicos, bem como a
imagem do sujeito interlocutor que recebe essedcfeento. Percebendo a mobilizacao
de diversos discursos sociais que sdo evocadossnestinciados, entenderemos que,
realmente ha subjetividade do sujeito nos discuasaisados.

E importante salientar que o jornal — suporte duseios de classificados - é
uma construcdo ideoldgica da sociedade em que ssimgliisticos e simbolos néo
verbais, em conjunto, ddo sentidos a este veicalantbrmacdo que age, ativa e
dialogicamente, na vida social.

Para refletirmos sobre o funcionamento de vozesliscurso do género em
foco e consequentemente sobre a constituicdo glaalyjem, o presente artigo, em seus
limites, mostra e discute trés anuncios de classifis de trés diferentes jornais do
estado do Rio Grande do Sul: Diario Gaucho e ZevmaHde Porto Alegre, e Jornal
Agora, da cidade de Rio Grande. Para tanto, obssmas como essas vozes se
estruturam e se articulam através do signo idemddgiara formar o discurso do
anancio.

Baseando nos pressupostos tedricos do Circulo ddatiBa aprsentamos

algumas nocdes, como signo ideologico, palavrareergédiscursivo, para embasar
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nossas reflexdes sobre a diversidade de vozes andrucdo da subjetividade nos
anuncios de classificados.

1 Pressupostos tedricos

Mikhail Bakhtin (2006)* nos apresenta uma reflexdo a respeito da corcelaca
entre signo e ideologia. Para o autor, todo sigieeélogico e esta, indissoluvelmente,
ligado a situacéo social. Além disso, apresentalavp como o signo ideologico por
exceléncia, dizendo que esta funciona como elemgumoacompanha toda a criagao
ideoldgica.

Essa nocao tem pertinéncia neste trabalho, p&iméamentalmente, o signo e
sua relacéo ideologica com o leitor/destinatarie ganstitui o sentido no anuncio de
classificados. Assim, podemos afirmar que pelo taotodo o signo ser ideoldgico,
naturalmente, esta sujeito a critérios de avalial@deitor/destinatario, ou seja, se é
bom, ruim, verdadeiro, falso, etc.

Tal julgamento ocorre, tdo somente, nas divergasaigdes sociais vivenciadas
pelos falantes. Nessa perspectiva, entdo, “a @aldivige-se a um interlocutor: ela é
funcéo da pessoa desse interlocutor: variara satse de uma pessoa do mesmo grupo
social ou néo (...)". (BAKHTIN 2006:116)

E importante salientar que a direcéo da palaviatadocutor esta diretamente
ligada e determinada pelo género no qual o enumcadmaterializa. Nesse sentido,
como explica Bakhtin (2003:262), “cada enunciaddi@#ar € individual, mas cada
campo de utilizagdo da lingua elabora sdiyss relativamente estaveis de
enunciado¥. Esses tipos sdo denominados géneros do diseusma diversidade é
determinada em funcdo da situacdo e das relacOge es participantes da
comunicacao.

Os géneros discursivos sao dinamicos, por issertraonsigo diversas vozes e
posicionamentos. Essa dinamicidade e pluralidadeodes séo resultantes de relacdes
interpessoais que se estabelecem entre os falastescamente situados. Assim, essas
diversas vozes sao construidas a partir de umabioagéio de linguagens e estilos que

formam uma unidade superior” (BAKHTIN 1998:75). ®@hs&ndo o funcionamento da

2A discussdo deste paragrafo é referente ao IMesxismo e Filosofia da Linguagenuma obra
publicada na Russia em 1929 assinada por Bakhtala@chinov, participantes do chamado Circulo de
Bakhtin, juntamente com Medvedev.
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linguagem dessa maneira, considera-se a atividadgiistica essencialmente
heterogénea e dialdgica, uma vez que todo enunfaséloessoar outros discursos.

2 Material e método

O material de analise foram trés anuncios de fieados de jornal, em que
homens e mulheres oferecem seus servicos sexuads. &ancio foi extraido de um
jornal diferente do estado do Rio Grande do SuhalcAgora, Diario Galucho e Zero
Hora.

Do Jornal Agora, do dia 29 de junho de 2008, n@wau Classificados, se¢céo
Servicos Liberais, foi selecionado o seguinte amminc

(1) FADA SEXUAL realizara todos os seus desejos5B$0 meia-hora,
c/local. Beatriz. F. 8123.7944;

O Jornal Diario Gaucho, do dia 22 de abril de 20t0caderno Classidiario,
secao Servicos, subsecdo Relax/Acompanhantes/Massagotica, apresenta o
seguinte anuncio:
(2) EXOTICA E PROVOCANTE!

Capitu mor. Bronz.. 23 a. labios carnudosuda, bem ousada. Adora
beijar. 5130127218/93205516

Por fim, do Jornal Zero Hora, do dia 02 de maio20&0, no caderno ZH
Classificados Produtos e Servicos, secado Servicmbsecdo Relax/

Acompanhantes/Massagem erotica, foi retirado o @atabaixo:

(3) LUCAS 41 a. gentil, carinhoso, mass. Relax. Maea domic. c/
discricdo. F (51)98573220.

Depois da selecdo dos anuncios, desenvolvemosligear@dontemplando os
aspectos conceituais ja expostos anteriormentémAs$scalizamos nossa atencao nos
signos ideoldgicos que compdem 0s anuncios, teoteewliperar por meio da leitura as
diversas vozes (discursos) que aparecem e seuegtruhestes textos.

Além disso, também foi analisada a configuragdogéioero classificados e
como esse tipo relativamente estavel de discunspeoda enunciados tdo heterogéneos

e plurilingiies como os anuncios de servicos sexudimlisando todos esses



mecanismos, recuperamos ndo s6 os discursos gueipar 0 andncio, mas também
verificamos o papel do outro a quem se dirige ouwls na construgao da subjetividade

do anunciante.

2 Andlise do material

E pertinente, antes de analisarmos o0s anunciosprexg algumas
consideracbes, mesmo que brevemente, sobre o @uleitor dos jornais aqui
utilizados. Tanto o Jornal Diario Gaucho, da cidddePorto Alegre, quanto o Jornal
Agora, da cidade de Rio Grande, sao destinadoasigodos predominantemente por
uma populacdo que nao possui um alto nivel de astatle. Ja o Jornal Zero Hora,
que possui uma ampla circulacédo, € lido por umaulpgio com maior nivel de
escolaridade se comparado com 0sS outros jornaiscde®s.

Iniciemos nossa reflexdo sobre o anutncio (1), ebselo a relacdo dos signos

com a ideologia que as diversas vozes evocam:

FADA SEXUAL realizara todos os seus desejos. R$0G0neia-hora,
cl/local. Beatriz. F. 8123.7944;

Tomemos as unidades linglisticéada e sexual Estas palavras estao
disponiveis a todos os falantes da lingua, naempestn a ninguém, ndao tém um dono
especifico. Fora de qualquer contexto discursivdy galavras da lingua sem
possibilidades de analise. No maximo, pode-se rmecar algum dicionario por uma
tentativa de definicéo.

No entanto, neste anuncio de classificados, deoumaljque é lido por muitas
pessoas, 0 signada por exemplo, ganha sentido e varias possibilislatieanalise.
Fada é aquele ser angelical, bondosa, dotada de podeleenaturais. Ao mesmo
tempo € uma mulher bonita, encantadora e muitoigga@c Nas historias infantis,
sempre luta contra poderes do mal, se opde a breiasas acbes sao com total
perfeicao.

Porém, quandofada € enunciada num anuncio de classificados sendo
modificada pelo adjetiveexua) ndo podemos mais pensar naquele ser que foitdescr

anteriormente. A partir dai, comegcamos a consiminovo conceito diada, e isso so



€ possivel por causa do dialogo que se estabeldoe @discursos presentes neste
enunciado.

Basicamente, este anuncio dialoga com a ideologitadh, como ser que
realiza desejos, sonhos e fantasias. O sujeitoceania que usa esta anologia para se
apresentar e oferecer seus servigos parece queeerad destinatario que as fantasias
sexuais dele serao realizadas, assim como asriaasmm os sonhos dos personagens
das histérias infantis.

E importante lembrar que s6 é possivel fazer esgad, por dois motivos:
primeiro porque fica explicito o enunciadada sexual ou seja, ndo € uma fada
encantada, ndo é a fada do dente, enfim, éfadeecom o poder de realizar sonhos e
desejos eroticosealizara todos os seus desejdepois, porque 0 andncio esta inscrito
num género discursivo, no qual é permitido essed®leitura.

Desse modo, a mulher ao se apresentar dade sexualesta elaborando e
constituindo seu discurso a partir de um discusshigtorias infantis. Além disso, um
enunciado é sempre heterogéneo, ou seja, semmia @ferentes posicdes, em que
esta em jogo a posicado do enunciador na relacaooctras posicdes, como € 0 caso
do conflito com a ideologia da familia dita bemretstrada e da adesdo ao homem
casado que procura realizar suas fantasias foctasdonmento.

Diferente estratégia é utilizada em (2):

EXOTICA E PROVOCANTE!
Capitu mor. Bronz.. 23 a. labios carnudos, coxbda ousada. Adora beijar.
5130127218/93205516

Primeiramente a anunciante se intit@apitu Sabemos que este nome foi
dado a personagem de Machado de Assis no romance @axsmurro, em que se
construia a imagem de uma mulher astuta, dissimuadmuito atraente. Estas
caracteristicas parecem ser pertinentes em um iangue tem o objetivo de oferecer
servicos sexuais ja que as qualidadeLCdepitu complementam o jogo de seducéo
proposto pelo sujeito anunciante.

Além disso,Capitu também foi o0 nome dado a uma personagem da novela
Lacos de Familia do autor Manoel Carlos transmitideRede Globo em 2000/2001.
Capitu de Manoel era uma garota de programa, ietiaghe pela atriz global Giovanna

Antonelli. Provavelmente, o nome da personagem etlendvela foi inspirado no



comportamento da personagem de Machado de Assmjgana trama de Manoel
Carlos havia uma livraria que recebia, justamenmtegme dédom Casmurro

Podemos afirmar que, possivelmente, 0 sujeito aant&se nomeia através
desse signo inspirado na Capitu da novela, umgwea grande maioria da populacao
brasileira tem mais acesso a telenovelas, espeméintda Rede Globo, do que livros
literarios.

Salientamos também que a mulher articula em seaurdis caracteristicas
fisicas que completam sua tentativa de antecipdgabscurso do destinatario. Isto €&,
ela ndo tem apenas ousadia, sagacidade, mas tgnalsém belos labios, que dialoga
com o discurso de que somemdbios carnudose grandes séo atraentes. Além da
caracteristica facial apresentada, o sujeito cadmecavidéncia suas perna®xXudg e
a cor bronzeada de seu corpo, caracteristicaszadass por determinados clientes que
procuram esse Servico.

Essa descricdo em (2) opde dois ideais de belepanportamento feminino
que circulam na sociedade: de um lado, a cor branf@agilidade e a magreza estao
ligadas a mulher sem atrativos sexuais; de outomr anorena, o corpo escultural e a
astlcia estdo ligadas & mulher desejada e atréenten esse segundo tipo ideoldgico
de mulher que o sujeito em (2) tenta se identificéim de conquistar seus possiveis
leitores/clientes.

Outros dois signos, que compde o titulo, utilizageta anunciante fazem
ressoar diversas vozes sociasoticae provocante,escritos em caixa — alta. Esses
signos ideoldgicos também contribuem para a cog@iruda subjetividade, pois
confirmam que a mulher que oferece seus servicsi® rA@AUNCIO se identifica com o
segundo tipo ideoldgico. Ou seja, uma mulbegbtica e provocanteé extravagante,
fora dos padrdes tradicionais de comportamentoni@mi tem atitude e iniciativa em
assuntos sexuais.

Interessante notar ainda que (2) apresenta um ctanpento diferencial:
adora beijar Essa caracteristica dialoga e polemiza com dissusociais, em que se
diz que as pessoas ao procurarem esse tipo desadivisam ao ato sexual sem
nenhum envolvimento emocional. O beijo, na sociedadvisto como simbolo de
envolvimento, carinho, afeto e até amor. Ao dieettdo, queadora beijar antecipa
que seu destinatario possa estar procurando algodoague o ato sexual ou o ato
sexual com carinho.

Também percebemos essa estratégia em (3):



LUCAS 41 a. gentil, carinhoso, mass. Relax. Motaldomic. c/ discricdo. F
(51) 98573220.

Agora, um homem oferece seus servi¢cos proponddeyene carinho. Como
em (2), ha um conflito constituido social e ideatagnente de comportamentos
masculinos: por um lado, existem homens gentimloasos, galanteadores; por outro,
homens grosseiros, carnais, insensiveis. ObviaméB)etenta se mostrar como 0
primeiro tipo para atingir sua destinataria, ja qate tipo, segundo discursos sociais,
apresenta caracteristicas comportamentais desejaglas publico feminino. Esse
discurso sobre as preferéncias das mulheres diatogautro discurso que diz que as
mulheres buscam nao s6 ato sexual ou prazer, magma carinho e gentileza.

Além disso, observamos em (3) o oferecimento desamico discreto. O
enunciador antecipa que suas leitoras possam swrametidas e ele sabe também
gue a sociedade ndo aprova a procura feminina gs& o de servi¢co. Por isso, a
discricAoé uma caracteristica fundamental desse sujeito.

E importante considerar que esse anunciante niEseapin caracteristicas
fisicas na composicdo de seu anuncio, como Cagitiem (3). Ele se preocupa em
mostrar somente suas caracteristicas psicoloégicasmportamentais para atingir o
publico feminino. Isso mostra que andncios ende@gaa homens tém

direcionamentos distintos dos anuncios enderegadusheres.

Consideracoes finais

Como é caracteristica do género classificados, eral,gs anunciantes tentam
convencer os leitores a comprar produtos ou camtearvicos. No caso dos andncios
de servigos sexuais, 0s sujeitos tentam constmer imagem que corresponda a procura
de possiveis destinatarios/clientes. Para tantazemn para seus discursos suas
caracteristicas corporais, comportamentais e @gjas, utilizando signos ideoldgicos
gue fazem ressoar diversos discursos sociais Bgleos.

Nessa perspectiva, a abordagem do signo como dientn realizacao
material da ideologia, mostra que ndo existe nidaike na linguagem e na palavra.
Essa questdo ficou comprovada em nossas brevaseanglie demonstraram também
gue “as palavras sao tecidas a partir de uma réaltie fios ideolégicos e servem de
trama a todas as relagdes sociais em todos o0s idsiBAKHTIN 2006:42).



Esses fios ideoldgicos sdo, portanto, 0s mecanigm®gstruturam e articulam

as diversas combinacdes de linguagens que vimodismgsos dos anuncios.

Referéncias
BAKHTIN, Mikhail. (VOLOCHINOV, V. N.) Marxismo e Filosofia da linguagem.
(1929). Trad. Michel Lahud e Yara Frateschi Vielra. ed.Sao Paulo: Hucitec, 2006.

BAKHTIN, Mikhail. Os géneros do discurso (1952-195M: . Estética da
criacao verbal[1979]. Trad. Paulo Bezerra. 4. ed. Sdo PaulotiNaFontes, 2003.

BAKHTIN, Mikhail. Questdes de Literatura e de Estétiaaeoria do romance [1975].
4. ed. Sao Paulo: Editora da UNESP, Hucitec, 1998.

AGORA. Jornal. Caderno classificados, se¢édo servigos liberais. ®Riande, 29 de
junho de 2008.

DIARIO GAUCHO. Jornal Caderno classidiario, sec¢do servicos, subsec&o
relax/acompanhantes/massagem erotica. Porto Al2gre abril de 2010.

ZERO HORA.Jornal. Caderno ZH Classificados Produtos e Servigcosicsservicos,
subsecéao relax/ acompanhantes/massagem erotita ARegre, 02 de maio de 2010.



